DIFERENTES DIMENSOES ENVOLVIDAS NA
PROBLEMATICA DA AUTORIA, DO
SUJEITO-LOCUTOR E DO SENTIDO: SUPORTE
TEXTUAL, SUBJETIVIDADE, SIGNIFICACAO

Yagana Nityama FARIAS (Unileste)

Introducdo: Estudos sobre dimensdes envolvidas na problematica da autoria, do sujeito
e do sentido tém sido alvo de reflexdes desenvolvidas por varios pesquisadores no
ambito dos estudos discursivos, desde a segunda metade do século XX (FOUCAULT,
2001; PECHEUX, 2006; dentre outros). Trata-se de um quadro tedrico que ainda
desperta muito interesse no ambito das ci€ncias humanas e sociais. Atualmente, essas
reflexdes teoricas seguem seu curso por meio de estudos realizados por pesquisadores
contemporaneos (MAINGUENEAU, 1997, 1998; ORLANDI, 2002; por exemplo). Em
geral, considera-se que o discurso ¢ sobredeterminado pela relagdo dos sujeitos
interlocutores, em uma estrutura social, em dado tempo/espaco. Objetivo: Este estudo
objetiva investigar, por meio de dados tedrico-praticos-analiticos, algumas dimensdes
da nog¢édo de autoria e de sujeito-locutor, com base na forma como s@o representados
em textos publicitarios, considerando-se a correlagdo suporte textual / circunstancias
socio-historicas ¢ sua implicagdo na construcdo dos sentidos, do ponto de vista da
produgdo. Metodologia: Neste estudo, ainda em andamento, estdo sendo consideradas
concepcdes teoricas de sujeito, suporte textual e contexto, como se apresentam em
teorias do discurso (BRANDAO, 1996, 1998, 2005; FOUCAULT; 2001;
MAINGUENEAU, 1997, 1998; ORLANDI, 2002, 2003; PECHEUX, 2006, entre
outros). Com base nesse quadro tedrico, sera feita a selecdo de dados para a
composi¢do do “corpus” (trés distintas campanhas publicitarias de lingeries). Com tais
direcionamentos, busca-se compreender a concepg¢do de sujeito-locutor e sua possivel
correlacdo com a nog¢do de sentido, proposta no campo dos estudos discursivos. Na
mesma direcdo, pode-se compreender o discurso como “expressdo do sujeito no
mundo”. Resultados: O trabalho encontra-se em per(curso), abrangendo,
primeiramente, revisdo bibliografica e coleta inicial de dados para a constitui¢do do
“corpus”. No estudo tedrico ja realizado, foi possivel compreender a nogéo de autor e
sujeito, no ambito dos estudos discursivos. Nesse quadro teorico, ha que se destacar
que o discurso ndo ¢ compreendido como uma “estrutura ordenada de ideias”, ao
contrario, ¢ visto como ‘“uma forma de expressdo do sujeito no mundo”,
configurando-se, por esse lado, sua propria identidade (Quem sou?) e a compreensio
do outro (Quem ¢ ele?), ambos seres situados, socialmente e historicamente.
Ampliando-se essa discussdo para outras esferas em que o discurso se evidencia, em
especial, a publicitaria, ja& pudemos antever algumas respostas para as seguintes
questdes: Quem ¢ o sujeito discursivo que fala em cada uma das pegas publicitarias
analisadas? De que forma ele se apresenta, linguisticamente e textualmente? Na
configuragdo do sujeito-locutor, constata-se algum tipo de silenciamento? Com base
nesse questionamento, estd sendo possivel compreender relagdes de forca que se
evidenciam no discurso publicitario, na instancia de producdo, em especial.
Conclusdo: Considerando-se estudos em andamento e limitagdes que isso implica, foi
possivel compreender, parcialmente, algumas respostas para as questdes propostas,
sobretudo, no que se refere a dimensdes tedricas do processo de producgio do sentido,
do ponto de vista da produgdo, na esfera publicitaria, tendo, como foco, a figura do
sujeito-locutor.
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